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 بسمه تعالي

 )شاخص تورم( شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي در مناطق شهري ايران

 :مقدمه

کالاهـا و   قيمت معيار سنجش تغييرات ١)CPI(شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي 

اين شاخص بـه عنـوان   . مي رسداست که توسط خانوارهاي شهرنشين ايراني به مصرف  يخدمات

يکـي از   ،هـا و خدمات مورد مصرف خانوار هاکالاعمومي قيمت  طحسگيري  ي براي اندازها وسيله

کاربرد اين شاخص . رود قدرت خريد پول داخل کشور به شمار ميتغيير بهترين معيارهاي سنجش 

عنـوان   براي تعديل مزد و حقوق در قراردادهاي دوجانبـه و نيـز دعـاوي حقـوقي و همچنـين بـه      

 .صاد ايران اهميت فراوان داردمهمترين معيار سنجش ميزان تورم در اقت

شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي، پوشش جغرافيـايي   با براي آشنايي هر چه بيشتر

ي اطلاعـات و روش  آور و خدمات نماينده مشمول شاخص، نحوه جمع و جمعيتي شاخص، کالاها

هاي  طي سال به تغييرات اين شاخصدر انتها طور خلاصه مورد بحث قرار داده و  محاسبه آن را به

 .گردد مختلف اشاره مي

 

 سابقه بررسي -۱

تهيه شـد و در   ۱۳۱۵شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي اولين بار در ايران در سال 

. هــاي مختلـف تهيــه ايـن شـاخص مــورد تجديـدنظر اساســي قـرار گرفــت      جنبـه  ۱۳۳۸سـال  

ا و تحولات اجتمـاعي  علت تغييرات چشمگير در الگوي مصرفي خانواره نظرهاي بعدي به  تجديد

و آخـرين   ۱۳۸۳،۱۳۹۰، ۱۳۷۶، ۱۳۶۹، ۱۳۶۱، ۱۳۵۳، ۱۳۴۸هاي  ترتيب در سال و اقتصادي به

 .صورت گرفت ۱۳۹۵آن در سال 

 

 دوره بررسي  -۲

 .دوره بررسي اين طرح ماهانه است

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
١ Consumer Price Index 
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 زمان بررسي -۳

 .کند يهمان ماه ادامه پيدا م ام سيزمان بررسي اين طرح از اول هر ماه شروع و تا  

 

 پوشش جغرافيايي -۴

کننده درجـه درسـتي و اعتبـار     نرافيايي شاخص به ميزان قابل توجهي تعييغگستردگي ج

توانـد ناشـي از شـرايط     افراد تا حدودي مـي  سليقه و بديهي است فرهنگ مصرفي. شاخص است

 همـه جغرافيـايي در   مناسـب  لذا جهـت پوشـش   .هر منطقه باشد اقليمي و خصوصيات جغرافيايي

هاي مختلف کشور به طريـق علمـي طـوري     هر نمونه در سطح استانش ۷۹مناطق شهري کشور، 

منـاطق شـهري و در هـر اسـتان      ها نشانگر تغييرات در کل نتخاب شده که تغييرات قيمت در آنا

صـورت مسـتقل    اسـتان بـه   ۳۱در نهايت شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفي در سطح . باشد

 .آيد دست مي شاخص کل مناطق شهري کشور به ،هاي مختلف ص استانشاخمحاسبه و از ترکيب 

 

 پوشش جمعيتي شاخص -۵

خانوار به طريق علمـي از بـين    ۱۷۶۰۰پس از انتخاب شهرها، حدود  ۱۳۹۵پايه در سال 

 همـه ها نماينـده متوسـط هزينـه     که متوسط هزينه آننتخاب شده ا شهر ۷۹خانوارهاي ساکن در 

همه نوع خانوار با درآمدها و الگوهاي  ،خانوارهاي نمونه. هاي ايران استخانوارهاي ساکن در شهر

آمارگيران اداره آمـار  پس از انتخاب خانوارها، با مراجعه مستقيم . دشو مصرف متفاوت را شامل مي

و سپس به کل خانوارهاي ساکن در هـر   پرسشها  هزينه آنو ريز اقلام  ،اقتصادي بانک مرکزي

هزينه خانوارها براي کليه کالاهـا و خـدمات    تا شود طق شهري تعميم داده مياستان و به کل منا

 .رسانند مشخص گردد که در طول سال خريداري و به مصرف مي

 

 مشمول شاخصنماينده کالاها و خدمات  -۶

بـا اسـتفاده از نتـايج     ۱۳۹۵پايـه  با توجه به تغييرات در الگوي مصرف خانوارها، در سال 

صورت گرفت و نماينده ارهاي شهري تجديدنظري در انتخاب کالاها و خدمات بررسي بودجه خانو
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قلـم کـالا و    ۳۸۶تعداد  ،کنند از بين کالاها و خدماتي که خانوارهاي ساکن در شهرها مصرف مي

ها به طريق علمي انتخـاب   به اهميت آن با توجه) قلم خدمت ۹۲قلم کالا و  ۲۹۴(نماينده خدمت 

 . شده است

 :  کالاها و خدماتبندي  طبقه

گروه  ۱۲قلم کالا و خدمت مشمول بررسي به  ۳۸۶،  COICOP٢براساس طبقه بندي 

 :باشد  ها به شرح ذيل مي اصلي تقسيم شده که ضرايب اهميت آن
 

 ضريب اهميت نام گروه

 ۵۱/۲۵ ها ها و آشاميدني خوراکي -۱

 ۳۷/۰ دخانيات -۲

 ۶۲/۴ پوشاک و کفش -۳

 ۰۵/۳۷ ها ق، گاز و ساير سوختآب، بر  مسکن، -۴

 ۳۳/۴ اثاث، لوازم و خدمات مورد استفاده در خانه -۵

 ۸۳/۷ بهداشت و درمان -۶

 ۹۰/۸ حمل و نقل -۷

 ۳۰/۲ ارتباطات -۸

 ۰۷/۲ تفريح و امور فرهنگي -۹

 ۰۳/۲ تحصيل -۱۰

 ۸۲/۱ رستوران و هتل -۱۱

 ۱۷/۳ کالاها و خدمات متفرقه -۱۲

يـک از  شـوند کـه هر   هـايي تقسـيم مـي    ي اصلي هزينه نيز به زيرگروهها گروه هريک از

بنـدي   اسـاس طبقـه  الا يا خـدمت بـا خصوصـيات مشـابه بر    ها به تنهايي شامل چندين ک زيرگروه

COICOP  هـاي مختلفـي از    ها شامل گروه و آشاميدني ها طور مثال گروه خوراکي به. باشند مي

 :باشند ميذيل ها به شرح  ترين آن کالاها است که عمده

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
٢ Classification Of Individual Consumption by Purpose. 
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 ضريب اهميت زير گروه

 ۴۳/۴ غلات و نان -۱

 ۳۱/۵ گوشت -۲

 ۹۶/۲ لبنيات و تخم پرندگان -۳

 ۶۴/۴ هاي تازه ميوه -۴

 ۶۵/۲ هاي تازه سبزي -۵

قلـم   ۲۸۲ها و  ها و آشاميدني لاي گروه خوراکيقلم کا ۱۰۴کالاهاي مشمول شاخص از 

 .شود و خدمت تشکيل مي يکالاي غيرخوراک

 

 آوري اطلاعات نحوه جمع -۷

شهرهاي مورد بررسـي از   همهآوري اطلاعات مربوط به قيمت کالاها و خدمات در  جمع 

ي بانـک  اداره آمـار اقتصـاد  موده زو کـارآ  ، محلـي طريق مراجعه مستقيم آمارگيران ثابت، رسـمي 

هـاي   در واقع براي دستيابي به قيمـت . گيرد ها صورت مي به منابع اطلاع و مصاحبه با آنمرکزي 

منبع اطلاع مراجعه و قيمت جاري  ۴۰۰۰۰واقعي، آمارگيران اقتصادي اين اداره هر ماهه به حدود 

ا خدمتي مظنه از کالاها و خدمات را پرسش نموده و در صورتي که قيمت کالا ي ۱۲۱۰۰۰بيش از 

بررسي و  ،دلايل اين نوسان ،گيري نسبت به ماه گذشته افزايش يا کاهش داشته باشد در ماه قيمت

هاي عملي حاکم بر بازار هر شهر  قيمت شود آوري اطلاعات همواره سعي مي در جمع. شود ثبت مي

  .آوري و گزارش شود جمع
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 روش محاسبه شاخص -۸

فرمول  ،به شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرفيها، براي محاس آوري قيمت پس از جمع

رود که از اين فرمول براي محاسبه ميزان  کار مي هب) لاسپيرز تعميم يافته( ٣لاسپيرزشاخص قيمت 

 . شود ها و سپس کل کشور استفاده مي در سطح هريک از استانتورم 

اسـاس  سـال پايـه انتخـاب و در آن سـال بر     عنـوان  يک سـال بـه   در اين روش، معمولاً

سبد هزينه خانوار، اهميت هـر يـک از کالاهـا و    آمارگيري از خانوارهاي نمونه شهري و بر مبناي 

بـدين ترتيـب   . گـردد  تعيين مي ،نسبت هزينه آن قلم به کل هزينه خانوارعبارتست از خدمات که 

عيـين  در محاسبه تورم متناسب بـا اهميـت آنهـا ت   نماينده ثير هر يک از کالاها و خدمات أميزان ت

 . شود مي

قيمـت کالاهـا و خـدمات    براي محاسبه شاخص با توجه بـه فرمـول لاسـپيرز تغييـرات     

بـه ايـن صـورت کـه مقـدار       ،شـود  مصرفي خانوارها در هر زمان نسبت به زمان پايه سنجيده مي

در قيمت جديد ضرب و هزينـه   ،کالاها و خدمات در سال پايههر يک از  براي مصرف تعيين شده

هاي جديد اقلام سبد خانوار، مجمـوع   با جمع کليه هزينه .آيد دست مي هان مورد نظر بزمدر جديد 

سپس اين هزينه بر هزينه خانوار در  وجديد محاسبه  هاي قيمتهزينه خانوارهاي شهري براساس 

بدين ترتيب شـاخص در زمـان مـورد     .شود ضرب مي ۱۰۰سال پايه تقسيم شده و عدد حاصل در 

 . دآي دست مي هنظر ب

 ـــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
 :رود کار مي همعروف گرديده است رابطه ذيل براي محاسبه شاخص ب) لاسپيرز(در اين روش که به نام ابداع کننده آن  ٣
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 :که در اين فرمول

٠,tI : شاخص در زمانt زمان پايه(مان صفر نسبت به ز( 

n      :تعداد کل کالاها و خدمات مشمول شاخص 
i
tP : قيمت کالا يا خدمتi  ام در زمانt 

iPقيمت کالا يا خدمت : ٠i ام در زمان پايه 
iQمقدار مصرف کالا يا خدمت : ٠i ام در زمان پايه 
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نـان و گوشـت تشـکيل     عنوان مثال اگر سبد هزينه خانواري در سال پايه از دو کالاي به

 سـال   باشـد و در  ريـال  ۵۰۰۰۰و  ۱۰۰۰ترتيـب    قيمت اين دو کالا در سـال پايـه بـه    وشده باشد 

سال در و با فرض آنکه مقادير مصرفي نان و گوشت برسد  ريال ۷۰۰۰۰و  ۱۵۰۰به  (n)نظرمورد 

 :مکني صورت زير عمل مي هبراي محاسبه شاخص بباشد   ۸۰و  ۲۰۰رتيب معادل به تپايه 
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 :شود با توجه به فرمول ذيل محاسبه مي نرخ تورم در هر سال 
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 .باشد عدد شاخص سال قبل مي ١nIو  عدد شاخص سال مورد نظر nIکه در اين فرمول، 
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نرخ تورم   * عدد نرخ تورم   * عدد نرخ تورم   * عدد

(درصد ) شاخص  (درصد ) شاخص  (درصد ) شاخص 

۹/۰ ۰/۹۸۴ ۱۳۶۹ ۱/۰ ۰/۰۴۸ ۱۳۴۲ --- ۰/۰۰۴ ۱۳۱۵

۲۰/۷ ۱/۱۸۹ ۱۳۷۰ ۴/۵ ۰/۰۵۲ ۱۳۴۳ ۲۱/۲ ۰/۰۰۴ ۱۳۱۶

۲۴/۴ ۱/۴۸۰ ۱۳۷۱ ۰/۳ ۰/۰۵۲ ۱۳۴۴ ۸/۸ ۰/۰۰۴ ۱۳۱۷

۲۲/۹ ۱/۸۱۴ ۱۳۷۲ ۰/۸ ۰/۰۵۲ ۱۳۴۵ ۸/۰ ۰/۰۰۴ ۱۳۱۸

۳۵/۲ ۲/۴۵۶ ۱۳۷۳ ۰/۸ ۰/۰۵۲ ۱۳۴۶ ۱۳/۸ ۰/۰۰۴ ۱۳۱۹

۴۹/۴ ۳/۶۶۵ ۱۳۷۴ ۱/۵ ۰/۰۵۲ ۱۳۴۷ ۴۹/۵ ۰/۰۰۸ ۱۳۲۰

۲۳/۲ ۴/۵۲۰ ۱۳۷۵ ۳/۶ ۰/۰۵۲ ۱۳۴۸ ۹۶/۲ ۰/۰۱۲ ۱۳۲۱

۱۷/۳ ۵/۲۹۸ ۱۳۷۶ ۱/۵ ۰/۰۵۶ ۱۳۴۹ ۱۱۰/۵ ۰/۰۲۸ ۱۳۲۲

۱۸/۱ ۶/۲۵۸ ۱۳۷۷ ۵/۵ ۰/۰۵۶ ۱۳۵۰ ۲/۷ ۰/۰۲۸ ۱۳۲۳

۲۰/۱ ۷/۵۱۶ ۱۳۷۸ ۶/۳ ۰/۰۶۰ ۱۳۵۱ -۱۴/۴ ۰/۰۲۴ ۱۳۲۴

۱۲/۶ ۸/۴۶۳ ۱۳۷۹ ۱۱/۲ ۰/۰۶۹ ۱۳۵۲ -۱۱/۵ ۰/۰۲۰ ۱۳۲۵

۱۱/۴ ۹/۴۲۷ ۱۳۸۰ ۱۵/۵ ۰/۰۷۷ ۱۳۵۳ ۶/۶ ۰/۰۲۴ ۱۳۲۶

۱۵/۸ ۱۰/۹۱۵ ۱۳۸۱ ۹/۹ ۰/۰۸۵ ۱۳۵۴ ۱۱/۱ ۰/۰۲۴ ۱۳۲۷

۱۵/۶ ۱۲/۶۲۴ ۱۳۸۲ ۱۶/۶ ۰/۱۰۱ ۱۳۵۵ ۲/۳ ۰/۰۲۸ ۱۳۲۸

۱۵/۲ ۱۴/۵۴۴ ۱۳۸۳ ۲۵/۱ ۰/۱۲۵ ۱۳۵۶ -۱۷/۲ ۰/۰۲۰ ۱۳۲۹

۱۰/۴ ۱۶/۰۴۸ ۱۳۸۴ ۱۰/۰ ۰/۱۳۷ ۱۳۵۷ ۸/۳ ۰/۰۲۴ ۱۳۳۰

۱۱/۹ ۱۷/۹۵۵ ۱۳۸۵ ۱۱/۴ ۰/۱۵۳ ۱۳۵۸ ۷/۲ ۰/۰۲۴ ۱۳۳۱

۱۸/۴ ۲۱/۲۶۵ ۱۳۸۶ ۲۳/۵ ۰/۱۹۰ ۱۳۵۹ ۹/۲ ۰/۰۲۸ ۱۳۳۲

۲۵/۴ ۲۶/۶۶۰ ۱۳۸۷ ۲۲/۸ ۰/۲۳۴ ۱۳۶۰ ۱۵/۹ ۰/۰۳۲ ۱۳۳۳

۱۰/۸ ۲۹/۵۲۷ ۱۳۸۸ ۱۹/۲ ۰/۲۷۸ ۱۳۶۱ ۱/۷ ۰/۰۳۲ ۱۳۳۴

۱۲/۴ ۳۳/۱۸۸ ۱۳۸۹ ۱۴/۸ ۰/۳۱۹ ۱۳۶۲ ۸/۸ ۰/۰۳۶ ۱۳۳۵

۲۱/۵ ۴۰/۳۲۱ ۱۳۹۰ ۱۰/۴ ۰/۳۵۵ ۱۳۶۳ ۴/۴ ۰/۰۳۶ ۱۳۳۶

۳۰/۵ ۵۲/۶۳۵ ۱۳۹۱ ۶/۹ ۰/۳۷۹ ۱۳۶۴ ۱/۰ ۰/۰۳۶ ۱۳۳۷

۳۴/۷ ۷۰/۹۱۶ ۱۳۹۲ ۲۳/۷ ۰/۴۶۸ ۱۳۶۵ ۱۳/۰ ۰/۰۴۴ ۱۳۳۸

۱۵/۶ ۸۱/۹۴۸ ۱۳۹۳ ۲۷/۷ ۰/۵۹۷ ۱۳۶۶ ۷/۹ ۰/۰۴۸ ۱۳۳۹

۱۱/۹ ۹۱/۷۱۴ ۱۳۹۴ ۲۸/۹ ۰/۷۷۰ ۱۳۶۷ ۱/۶ ۰/۰۴۸ ۱۳۴۰

۹/۰ ۱۰۰/۰۰۰ ۱۳۹۵ ۱۷/۴ ۰/۹۰۳ ۱۳۶۸ ۰/۹ ۰/۰۴۸ ۱۳۴۱

       نرخ تورم براساس اعداد کامل محاسبه شــده اســت.

بانک مرکزي جمهوري اسلامي ايران      

شاخص کل بهاي کالاها و خدمات مصرفي در منـاطق شــهري ايــران (شاخص تورم )  

ــالهاي ۱۳۱۵-۱۳۹۵ اعداد سالانه شاخص و نرخ تورم در س

(۱۳۹۵=۱۰۰) 

سال سال سال

*

 هاي مختلف تغييرات شاخص بهاي کالاها و خدمات مصرف طي سال -۹

تغييـرات  داراي  ۱۳۹۵تـا   ۱۳۱۵هـاي   شاخص بهاي کالاها و خدمات مصـرفي در سـال  

 . متفاوتي بوده که در جدول ذيل درج شده است
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